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0.Infoveza ;Qué es?

Antes de comenzar con el grueso del trabajo, nos gustaria hacer un pequeiio
preambulo explicando las bases de nuestra web para poder contextualizar las
siguientes respuestas. Infocerveza es una idea creada desde una perspectiva social.
Teniendo como referentes a aplicaciones como letterboxd, el principal objetivo de
nuestra web es dar a los usuarios un foro en el que poder discutir y compartir sus
gustos sobre el mundo de las cervezas. Ser una web en la que la gente comparte sus
resefias sobre la ultima alhambra que hayan bebido y que todos puedan descubrir
nuevas bebidas que probar gracias a la comunidad que se genere. El alcohol es una

herramienta social, en Infocerveza buscamos recordar esto a la gente de internet.

0.1. Palabras claves para encontrar nuestra web

Como palabras clave hemos utilizado las palabras cerveza, cerveza artesanal y
comunidad. Las dos primeras son de facil explicacidn, al final es una web sobre
cervezay al ser esta el punto epicentrode todo hemostenido que utilizarla, mientras
a su vez el término artesanal se asocia con un tipo de cerveza muy buena y ayudara
a que mas gente interesada llegue a nuestra web. Por ultimo, el término comunidad
es porque el alcohol es una herramienta social y como tal ayuda a que la gente se
conozca creando comunidades, queremos que toda esa gente que utiliza el alcohol
como herramienta para evadir su propia soledad pueda darle una nueva perspectiva
al mismo y crear conexiones verdaderamente significativas mientras sigue

disfrutando de aquello que le gusta.

1.Definicion de objetivos

1.1. Crear un disefio optimo para todos nuestros usuarios

Esimportante tener en consideraciéon que no sera igual el perfil de un usuario activo
que participa de forma habitual en la web, a alguien mds pasivoy casual que tal vez

la utilice mas como un catalogo de recomendaciones. Infoveza debera contar con un




disefio que no canse a la gente habitual y por lo tanto tenga sus peculiaridades, pero
a su vez ser la suficientemente intuitivo para todo aquel perfil mds casual. Ademas
de estotambiéndebemos considerar otros factoresigualmente importantes como la
accesibilidad o tener un disefio web lo suficientemente correcto para poder ser

visitado en diferentes tipos de dispositivos.

1.2. Dar acceso a nuestro contacto

Como toda buena web que se aprecie, debemos de incluir en nuestro espacio digital
una zona desde la que poder contactarnos. Servira para que los usuarios pueden
comunicarnos distintos problemas que hayan tenido, ya sean fallos intrinsecos por
el cddigo de programacidn o rencillas mas personales como el robo de una cuenta o

un acoso continuado.

También tendremos este espacio abierto para cualquiera que se quiera publicitar.
Mantener este espacio web sera costoso y todo el mundo sabe que la mejor manera

de conseguir ganancias en internet es mediante la publicidad.

1.3. Facilitar los call to action a los usuarios

Al serunaweb socialla parte mas relevante sera la propia intervencion delusuario.
En este caso, para que nuestra web sea realmente funcional, debemos centrar
nuestros esfuerzos en crear un call to action intuitivo, visible y cémodo para
nuestros internautas. Este es nuestro objetivo principal y en el que centraremos

mas esfuerzos.

2.Perfiles de usuarios

Para saber cudl es el disefio 6ptimo de nuestra web, primero debemos entender que
clase de personas la visitaran. Para llegar a buenas conclusiones sobre esta cuestion

hemos entrevistado a varios conocidos que han mostrado interés en nuestra idea.




Tras esto, hemos decidido hacer tres perfiles diferentes, el primero corresponde
directamenteauno de nosotros,los creadores.Puede parecerextrafo, pero de hecho
la idea de la web nacid de que el mismo estuvo buscando un sitio asi para utilizarlo,
asi que perfil mas directo que el no existe. El segundo es de un amigo cercano, muy
metido en el mundo del alcohol que mostro mucho interés, y lo colocamos como
perfil porque tenemos intencién de usarle como un betatester de nuestra web. Por
ultimo, con todos los perfiles conseguidos hemos hecho una media general de
diferentes caracteristicasateneren cuenta para hacer un perfil de usuario definitivo.

Una vez dejado todo esto claro, pasemos con los perfiles.

2.1. Roger
Vivienda: Badalona, Catalufia
Situacion econdmica: Casi casi rico (que cabrén)
Edad: 18
Salidas de ocio nocturno: Mensuales

Consumo de alcohol: Consumo moderado como herramienta social. Para pasar el
ratoen unbar entreamigos o para otro tipo de actividades como jugar al péker. (vaya

alcohdlico, este va a andnimos en poco)
Hobbies: videojuegos, leer; programacion y opera

Otra informacién relevante: Roger tiene grandes dotes sociales y le gusta
compartir sus gustos junto a sus amigos. A pesar de no tener una vision clasica de lo
que es salir con tus amigos a disfrutar, el se lo ingenia para pasar el rato con sus

amigos de diferentes maneras.

2.2. David

Vivienda: Gelida, Cataluna

Situacion econdémica: Clase media baja




Edad: 20
Salidas de ocio nocturno: Tres ocasiones a la semana

Consumo de alcohol: Diario y utilizado como si fuera un refresco normal. No lo

bebe como si fuera agua, pero una o dos cervezas diarias si consume.
Hobbies: videojuegos, peliculas y magia

Otra informacion relevante: David se toma las cosas con calma, es alguien muy
sensorial que aprende mucho a través de la intuicidén. Es alguien muy sociable con

ganas tanto de escuchar como de hablar.

2.3. (ristina
Vivienda: Badalona, Catalufia
Situacion econdmica: Clase media
Edad: 19
Salidas de ocio nocturno: Semanalmente en finde semanas

Consumo de alcohol: Uso ocasional para desmelenarse entre amigos en las

fiestas.

Hobbies: Videojuegos, peliculas, leer, fotografia, cocinar, creacidén audiovisual e

idiomas

Otra informaciéon relevante: Cristina es una persona que optimiza mucho su
tiempo, como podemos observar en la cantidad de hobbies que tiene no para quieta
y debe utilizar sabiamente su tiempo. No es demasiado sociable y le gusta que el

tiempo que pase con la gente realmente signifique algo.




3.Evaluando webs de referencia

Para poder crear correctamente nuestra web, hemos observado la estructura de

otras webs de éxito que comparten la idea conceptual de la nuestra. A

continuacion, dejamos los resultados del anéalisis realizado para cada una.

3.1. Letterboxd

Contenidos Valoracion maxima Letterboxd
Identificacidon del tema, 3 3
publico y objetivos
Indicaciones sobre
autoria o 3 2.5
responsabilidades de los
contenidos
cantidad y calidad de los 3 2.25
contenidos
Actualizacion de 3 2,5
contenidos
Recursos interactivos 3 3
Puntuacion contenidos 15 13
Navegacion
Navegacidn constante 1 1
Orientacion donde has 1 1
estado
Clasificacion
(jerarquizacidn) de los 1 1
contenidos
Navegacion semantica 3 2,5
Busqueda 3 3
Pagina de resultados 3 3
Puntuacion navegacion 12 11,5
Puntuacion maxima 27 24,5




3.2. Cerveceria Paco

Contenidos Valoracion maxima Cerveceria Paco
Identificacidon del tema, 3 3
publico y objetivos
Indicaciones sobre
autoria o 3 1
responsabilidades de los
contenidos
cantidad y calidad de los 3 2
contenidos
Actualizacion de 3 1,5
contenidos
Recursos interactivos 3 2
Puntuacion contenidos 15 9,5
Navegacion
Navegacion constante 1 0,75
Orientacion donde has 1 1
estado
Clasificacion
(jerarquizacidn) de los 1 0,5
contenidos
Navegacion semantica 3 1
Busqueda 3 1,5
Pagina de resultados 3 -
Puntuacion navegacion (12-3=)9 4,75
Puntuacion maxima (27 - 3=) 24 14,25

3.3. Google maps

Contenidos Valoracion mdxima Google maps

Identificacidon del tema, 3 3
publico y objetivos

Indicaciones sobre

autoria o 3 2
responsabilidades de los
contenidos
cantidad y calidad de los 3 3
contenidos
Actualizacion de 3 2,5

contenidos




Recursos interactivos 3 3
Puntuacion contenidos 15 13,5
Navegacion
Navegacion constante 1 1
Orientacion donde has 1 1
estado
Clasificacion
(jerarquizacion) de los 1 0,75
contenidos
Navegacion semantica 3 3
Busqueda 3 2
Pagina de resultados 3 2
Puntuacidon navegacion 12 9,75
Puntuacion maxima 27 23,25

4.Estructura de la Web

Para definir como queremos hacer una estructuraciéon de nuestra web, hicimos dos
bocetos distintos. Primero uno preliminar a papel en el que indicamos a grandes
rasgos como seria el orden jerarquico de Infocerveza. Tras esto hicimos una versién

digital afiadiendo los elementos especificos y Uinicos de nuestra web utilizando el

rimer boceto como referencia. Aqui estan los susodichos:




PAGINA PRINCIPAL

[ ”
LA TABERNA
“LABODEGA™ “EL BARTENDER “LANOTA”
Pagina donde ver todas las un breve quiz para que se fe la pagina para poder crear una
cervezas en el sistema y buscar recomiende una cerveza con las review
fanto por imagen como haciendo etiquetas asociadas

uso de filiros para efiquetas

predefinidas
SEHA

PAGINA DE PAGINA DELA “NOHAY ENCONTRADO NOSEHA
PETICIONES CERVEZA CERVEZA" PAGINA ENCONTRADO

pide ala comunidad
alcoholica que

encuentre tu cerveza

ideal

pagina con la no hay cerveza que
informacion de la cumpla los requisitos y te pasa @ la pagina datos de la cerveza
cerveza fe recomienda buscar de la cerveza para para poder afiadirla

y compartir dejar review al repertorio

no te deja crear nota y te pregunta por varios

5.Guia de estilo

Es muy importante que nuestra pagina tenga un estilo rustico como si se tratara de
una taberna, queremos usar un interfaz que haga parecer que te muevas por el local
y interactuas con este mismo, en vez de un interfaz genérico o minimalista que no te

da la misma sensacién de hogar o calma que una buena taberna

La bodega debe de ser un listado visual de las diferentes cervezas donde se vea la
imagende la mismacomosiestuviera en una estanteria con una placa con elnombre

e icono de marca debajo

El bar tender debe de parecer como un quiz en el que por cada pregunta tome una

etiqueta para la posible cerveza indicada

Finalmente la pagina de cerveza debe de tener un apartado con todos los datos
pertinentes (local o comercial, tipo, fuerza, graduacién...) y un apartado debajo en el

que poder ver la valoracién de la gente y comentarios




6.Prototipos

Para crear los prototipos de nuestra pagina hicimos un procedimiento similar al de
la estructura de la web. Primero bocetamos en papel y luego digitalizamos los
resultados mediante la herramienta mockflow. Queremos resaltar una cosa, y es que
paraagilizar el proceso de maquetacion en mockflow utilizamosuna herramientalA
ofrecida en la propia pagina. Sabemos los grises morales que esto comporta, pero
como tenfamos habilidades muy basicas en esta herramientay queriamos crear un
disefo relativamente complejo, llegamos a la conclusién que la IA en esta ocasion
seriade mucha ayuda. Evidentemente ella nos dio unos disefios muy completos, pero
no fueron los definitivos. Adecuamos todo lo que nos dio para hacerlo mas humano
y para ser mas fieles a la idea principal que pensamos. Aclarado esto, aqui estan los

disefios de nuestro prototipo:
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6.1. Explicacion del prototipo

Probablemente ahora estes muy confundido y sin entender que acabas de ver; es lo
normal. Ahora daremos una contextualizacién correcta de cada imagen que

funcionard como baya caquic para vuestra confusion.

La primera imagen (y la Unica que tiene bosquejo a papel) es una representacién
esquematizada de la pagina principal. Queremos tener un disefio propio y con
personalidad, por eso hemos pensado en tener la imagen de un bar tender al lado de
una pequefia cantina. Este camarero digital tendra bocadillos de texto en los que te
hablara y recomendara bebidas, entre otras funcionalidades en las que ondearemos
mads adelante. Bajando un poco vemos una seccién de bebidas populares y un poco
mads abajo a la derecha un tablén de anuncios, en el pondremos noticias varias sobre
la web o que puedan interesaranuestra audiencia en general. A la izquierda de este
podemos encontrar una pequefia seccion que dejamos libre para los anunciantes, y,
por ultimo, al fondo de la pagina encontramos la tipica seccién de informaciény
promocién de otras redes sociales que suelen tener las webs en internet. Esto se

repite en varias otras, lo avisamos porque omitiremos decirlo en las préximas.

La siguiente pagina (la que se encuentra en el lado izquierdo) es bastante auto
explicativa. Es el motor de busqueda de la pagina, en la que podras hacer bisquedas
semanticas y poner diferentes filtros para ajustar los resultados a tus gustos

personales (nivel de alcohol, precio, sabor...).

El siguiente prototipo que encontramos al inicio de la pagina doce a la derecha, es
una de aquellas funcionalidades del bar tender que ibamos a explicar mas adelante.
Si habéis decidido leerla, os habréis fijado que son preguntas directas sobre tus
gustos en cerveza ;Por qué? Nuestro querido duefio de la cantina digital hard una
breve entrevista a los usuarios para conocer sus preferencias en el complejo y
trepidante mundo de la cerveza para darle una recomendaciénpersonalizada. A esta
idea en concreto le pondremos copyright tras acabar el trabajo dado a que es muy

buena.

Siguiendo con la idea de la entrevista en la mente, la imagen que se encuentra en

diagonal a la anterior representa los resultados obtenidos de esta misma encuesta.




El bar tender te mostrara varias opciones que sean afines a los estdndares dados en
tu mini entrevista para emborracharte. Algo importante a comentar es que hemos
decidido que estos resultados se muestren mas en grande que los dados desde el
motor de busqueda de la web. Consideramos que al ser menos resultados y ser
realmente un momento mds personalizado y especial le dard una estética mucho

mads acogedora a todo el tinglado.

Por ultimo, y por ello en esta ocasionla mas importante, vemos una representacion
de comoserd el apartado de las propiasresefas de los usuarios a las cervezas.Como
hemos comentado anteriormente de manera constante nuestra web estd pensado
para ser un dmbito social, y gran parte de esta socializacidon se dard por las resefias
de nuestros internautas a los productos. Se puede ver la propia cerveza, detalles

sobre la misma y varias resefias de usuarios.

En general este seria el esquema a seguir al momento de crear nuestra web. Para
llevar a cabo todo lo que hemos comentado anteriormente atiin deberiamos tener en
consideracidnciertas otrasinterfaces mas (como la que usardnlos usuarios ala hora
de hacer la propia resefia), pero lo que seria el esqueleto esencial que seguir ya lo

tenemos, el resto es improvisar, errary arreglar.

7.Nuestro Codigo

El cédigo de Infoveza es, en su esencia, un cédigo extremadamente simple, facil de
leer y carente de toda complejidad aparente, enla primerasecciénde nuestra pagina
principal mismo (seccion superior principal) se puede apreciar la simpleza del

codigo HTML:
<section class="upper-main">
<div class="upper-main-row">
<a class="upper-main-item" href="bodega.html">

<div class="upper-main-box">




<img src="bodega.png" alt="La Bodega">
</div>
<h2>La Bodega</h2>
<p>Descubre las mejores cervezas seleccionadas para ti.</p>
</a>
<a class="upper-main-item" href="tabernero.html">
<div class="upper-main-box">
<img src="tabernero.png" alt="Tabernero">
</div>
<h2>Tabernero</h2>
<p>Consulta recomendaciones personalizadas.</p>
</a>
<a class="upper-main-item" href="nota.html">
<div class="upper-main-box">
<img src="nota.png" alt="La Nota">
</div>
<h2>La Nota</h2>
<p>Accede a notas y resefias.</p>
</a>
</div>
</section>

Lo mas importante a apreciar y mas complejo a ojos de alguien carente de
experiencia es el motivo de la adicién del enlace al archivo teabernero.html en la

linea que describe el inicio del objeto de este en vez de un texto de este mismo, esto




lo hemos hecho para que con presionar cualquier elemento de el objeto (la imagen,

el texto...) ya sea enlace valido para llevarnos a dicha pagina.
Nuestro cddigo CSS a diferencia del HTML es mucho mds extenso y complejo:
.quiz-option {

display: flex;

align-items: center;

gap: 14px;

padding: 18px 20px;

border: 1px solid #ddd;

border-radius: 18px;

background: #fafafa;

cursor: pointer;

.quiz-option txt {
color: #222;
line-height: 1.5;

}

.quiz-option:hover {
border-color: #111;
background: #fff;

}

En este ejemplo Podemos ver que pese a presentar practicamente no “nesting” si es

muy concreto con los pardmetros de cada objeto y su funcionalidad, hemos hecho




uso de todas las herramientas que hemos apredido y otras que hemos investigado
en su creacidn, una de nuestras preferidas es la linea de cédigo que se puede ver al
final del ejemplo, .quiz-option:hover, que aplica un bonito color oscuro a los bordes
del objeto cuando se pasa el raton por encima, dando un toque mas sofisticado y

trabajado.

8.Uso de IA en nuestro Proyecto

Programar una pagina web como la nuestra, que contiene una cantidad tan grande
de contenido que se repite es algo tedioso que hace perder una gran cantidad de
tiempo, afortunadamente existe un asistente de inteligencia artificial que nos puede
ayudar a crear clones del cddigo que escribimos con los datos que necesitemos, un
ejemplo de esto es para crearlas diversas “cards” conla informacidén de las cervezas

(figura 1)

En este usamos un prompt una vez hemos creado la primera caja, concretamente
este “crea tres “beer card” mas con las cervezas que se pueden ver en la pagina de
inicio” el cual da como resultado que la IA copie el cédigo que acabamos de hacery
anada las diferencias en los campos para crearlos, este mismo proceso se ha usado
para crear las diferentes paginas especificas de cada cerveza una vez creamos el
documento base “beerd” haciendo uso del siguiente prompt seguido de un
documento con los datos de cada cerveza “duplica este HTML usando los datos de

cada cerveza en el documento siguiente”

La IA que hemos utilizado ha sido Github Copilot




9.Conclusiones

El desarrollo de esta web ha sido un desafio, nos hemos encontrado muchas
dificultades en la aplicacién de las funciones que desedbamos emplear al tener
que limitarnos a un lenguaje HTML limitado, y nuestras “features” que creiamos
principales no han sido posibles de implementar debido a estas limitaciones,
hemos de decir que pese a eso el disefio de la web es bastante fiel a nuestro

prototipo si no un poco mas tosco.

A lo largo de llevar este proyecto a cabo si hemos tenido que investigar por nuestra
cuenta, funciones como la barra de busqueda y comprender los “inputs” han sido
una tarea dificil que nos ha ayudado a aprender como seria un HTML mas
complejo con interaccion real en él, sobre todo el tener que aplicar un scripten la
barra de busqueda capaz de reconocer similitudes entre el inputy el texto en las
clases especificadas en el script, ademas de como definir que todos los

caracteres deben de ser leidos en minuscula por el programa

Finalmente vemos que si fuéramos a continuar este proyecto seria necesario
repartir el trabajo mas en funcién de nuestras fortalezas que una division
equitativa como hemos hecho, creemos que de haber dado mas tiempo a los que
florecian en ciertas areas hubiéramos podido solucionar una mayor cantidad de

dificultades y lograr un mas pulcro y perfecto trabajo.
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