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0. Infoveza ¿Qué es? 

Antes de cómenzar cón el gruesó del trabajó, nós gustarí a hacer un pequen ó 

prea mbuló explicandó las bases de nuestra web para póder cóntextualizar las 

siguientes respuestas. Infócerveza es una idea creada desde una perspectiva sócial. 

Teniendó cómó referentes a aplicaciónes cómó letterbóxd, el principal óbjetivó de 

nuestra web es dar a lós usuariós un fóró en el que póder discutir y cómpartir sus 

gustós sóbre el mundó de las cervezas. Ser una web en la que la gente cómparte sus 

resen as sóbre la u ltima alhambra que hayan bebidó y que tódós puedan descubrir 

nuevas bebidas que próbar gracias a la cómunidad que se genere. El alcóhól es una 

herramienta sócial, en Infócerveza buscamós recórdar estó a la gente de internet.  

 

0.1. Palabras claves para encontrar nuestra web 

Cómó palabras clave hemós utilizadó las palabras cerveza, cerveza artesanal y 

cómunidad. Las dós primeras són de fa cil explicació n, al final es una web sóbre 

cerveza y al ser esta el puntó epicentró de tódó hemós tenidó que utilizarla, mientras 

a su vez el te rminó artesanal se asócia cón un tipó de cerveza muy buena y ayudara  

a que ma s gente interesada llegue a nuestra web. Pór u ltimó, el te rminó cómunidad 

es pórque el alcóhól es una herramienta sócial y cómó tal ayuda a que la gente se 

cónózca creandó cómunidades, queremós que tóda esa gente que utiliza el alcóhól 

cómó herramienta para evadir su própia sóledad pueda darle una nueva perspectiva 

al mismó y crear cónexiónes verdaderamente significativas mientras sigue 

disfrutandó de aquelló que le gusta. 

 

1. Definición de objetivos 

1.1. Crear un diseño óptimo para todos nuestros usuarios  

Es impórtante tener en cónsideració n que nó sera  igual el perfil de un usuarió activó 

que participa de fórma habitual en la web, a alguien ma s pasivó y casual que tal vez 

la utilice ma s cómó un cata lógó de recómendaciónes. Infóveza debera  cóntar cón un 
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disen ó que nó canse a la gente habitual y pór ló tantó tenga sus peculiaridades, peró 

a su vez ser la suficientemente intuitivó para tódó aquel perfil ma s casual. Adema s 

de estó tambie n debemós cónsiderar ótrós factóres igualmente impórtantes cómó la 

accesibilidad ó tener un disen ó web ló suficientemente córrectó para póder ser 

visitadó en diferentes tipós de dispósitivós. 

 

1.2. Dar acceso a nuestro contacto 

Cómó tóda buena web que se aprecie, debemós de incluir en nuestró espació digital 

una zóna desde la que póder cóntactarnós. Servira  para que lós usuariós pueden 

cómunicarnós distintós próblemas que hayan tenidó, ya sean fallós intrí nsecós pór 

el có digó de prógramació n ó rencillas ma s persónales cómó el róbó de una cuenta ó 

un acósó cóntinuadó.  

Tambie n tendremós este espació abiertó para cualquiera que se quiera publicitar. 

Mantener este espació web sera  cóstósó y tódó el mundó sabe que la mejór manera 

de cónseguir ganancias en internet es mediante la publicidad. 

 

1.3. Facilitar los call to action a los usuarios 

Al ser una web social la parte más relevante será la propia intervención del usuario. 

En este caso, para que nuestra web sea realmente funcional, debemos centrar 

nuestros esfuerzos en crear un call to action intuitivo, visible y cómodo para 

nuestros internautas. Este es nuestro objetivo principal y en el que centraremos 

más esfuerzos. 

  

2. Perfiles de usuarios 

Para saber cua l es el disen ó ó ptimó de nuestra web, primeró debemós entender que 

clase de persónas la visitara n. Para llegar a buenas cónclusiónes sóbre esta  cuestió n 

hemós entrevistadó a variós cónócidós que han móstradó intere s en nuestra idea.  
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Tras estó, hemós decididó hacer tres perfiles diferentes, el primeró córrespónde 

directamente a unó de nósótrós, lós creadóres. Puede parecer extran ó, peró de hechó 

la idea de la web nació  de que el mismó estuvó buscandó un sitió así  para utilizarló, 

así  que perfil ma s directó que el nó existe. El segundó es de un amigó cercanó, muy 

metidó en el mundó del alcóhól que móstró muchó intere s, y ló cólócamós cómó 

perfil pórque tenemós intenció n de usarle cómó un betatester de nuestra web. Pór 

u ltimó, cón tódós lós perfiles cónseguidós hemós hechó una media general de 

diferentes caracterí sticas a tener en cuenta para hacer un perfil de usuarió definitivó. 

Una vez dejadó tódó estó claró, pasemós cón lós perfiles.  

 

2.1. Roger 

Vivienda: Badalóna, Catalun a 

Situación económica: Casi casi ricó (que cabró n) 

Edad: 18 

Salidas de ocio nocturno: Mensuales 

Consumo de alcohol: Cónsumó móderadó cómó herramienta sócial. Para pasar el 

rató en un bar entre amigós ó para ótró tipó de actividades cómó jugar al pó ker. (vaya 

alcóhó licó, este va a anó nimós en pócó) 

Hobbies: videójuegós, leer, prógramació n y ópera 

Otra información relevante: Róger tiene grandes dótes sóciales y le gusta 

cómpartir sus gustós juntó a sus amigós. A pesar de nó tener una visió n cla sica de ló 

que es salir cón tus amigós a disfrutar, el se ló ingenia para pasar el rató cón sus 

amigós de diferentes maneras. 

 

2.2. David 

Vivienda: Ge lida, Catalun a 

Situación económica: Clase media baja 
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Edad: 20 

Salidas de ocio nocturno: Tres ócasiónes a la semana 

Consumo de alcohol: Diarió y utilizadó cómó si fuera un refrescó nórmal. Nó ló 

bebe cómó si fuera agua, peró una ó dós cervezas diarias si cónsume. 

Hobbies: videójuegós, pelí culas y magia 

Otra información relevante: David se tóma las cósas cón calma, es alguien muy 

sensórial que aprende muchó a trave s de la intuició n. Es alguien muy sóciable cón 

ganas tantó de escuchar cómó de hablar. 

 

2.3. Cristina 

Vivienda: Badalóna, Catalun a 

Situación económica: Clase media 

Edad: 19 

Salidas de ocio nocturno: Semanalmente en finde semanas 

Consumo de alcohol: Usó ócasiónal para desmelenarse entre amigós en las 

fiestas. 

Hobbies: Videójuegós, pelí culas, leer, fótógrafí a, cócinar, creació n audióvisual e 

idiómas 

Otra información relevante: Cristina es una persóna que óptimiza muchó su 

tiempó, cómó pódemós óbservar en la cantidad de hóbbies que tiene nó para quieta 

y debe utilizar sabiamente su tiempó. Nó es demasiadó sóciable y le gusta que el 

tiempó que pase cón la gente realmente signifique algó. 
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3. Evaluando webs de referencia 

Para poder crear correctamente nuestra web, hemos observado la estructura de 

otras webs de éxito que comparten la idea conceptual de la nuestra. A 

continuación, dejamos los resultados del análisis realizado para cada una.  

 

3.1. Letterboxd 

 

Contenidos Valoración máxima Letterboxd 

Identificació n del tema, 
pu blicó y óbjetivós 

3 3 

Indicaciónes sóbre 
autórí a ó 

respónsabilidades de lós 
cóntenidós 

 
3 

 
2.5 

cantidad y calidad de lós 
cóntenidós 

3 2.25 

Actualizació n de 
cóntenidós 

3 2,5 

Recursós interactivós 3 3 

Puntuación contenidos 15 13 

Navegación   

Navegació n cónstante 1 1 

Orientació n dónde has 
estadó 

1 1 

Clasificació n 
(jerarquizació n) de lós 

cóntenidós 

 
1 

 
1 

Navegació n sema ntica 3 2,5 
Bu squeda 3 3 

Pa gina de resultadós 3 3 

Puntuació n navegació n 12 11,5 

Puntuación máxima 27 24,5 
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3.2. Cervecería Paco 

 

Contenidos Valoración máxima Cervecería Paco 

Identificació n del tema, 
pu blicó y óbjetivós 

3 3 

Indicaciónes sóbre 
autórí a ó 

respónsabilidades de lós 
cóntenidós 

 
3 

 
1 

cantidad y calidad de lós 
cóntenidós 

3 2 

Actualizació n de 
cóntenidós 

3 1,5 

Recursós interactivós 3 2 

Puntuación contenidos 15 9,5 

Navegación   

Navegació n cónstante 1 0,75 
Orientació n dónde has 

estadó 
1 1 

Clasificació n 
(jerarquizació n) de lós 

cóntenidós 

 
1 

 
0,5 

Navegació n sema ntica 3 1 
Bu squeda 3 1,5 

Pa gina de resultadós 3 - 

Puntuació n navegació n (12 – 3=) 9 4,75 
Puntuación máxima (27 – 3=) 24 14,25 

 

3.3. Google maps 

 

Contenidos Valoración máxima Google maps 

Identificació n del tema, 
pu blicó y óbjetivós 

3 3 

Indicaciónes sóbre 
autórí a ó 

respónsabilidades de lós 
cóntenidós 

 
3 

 
2 

cantidad y calidad de lós 
cóntenidós 

3 3 

Actualizació n de 
cóntenidós 

3 2,5 
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Recursós interactivós 3 3 

Puntuación contenidos 15 13,5 

Navegación   

Navegació n cónstante 1 1 
Orientació n dónde has 

estadó 
1 1 

Clasificació n 
(jerarquizació n) de lós 

cóntenidós 

 
1 

 
0,75 

Navegació n sema ntica 3 3 
Bu squeda 3 2 

Pa gina de resultadós 3 2 
Puntuació n navegació n 12 9,75 

Puntuación máxima 27 23,25 

 

 

4. Estructura de la Web 

Para definir cómó queremós hacer una estructuració n de nuestra web, hicimós dós 

bócetós distintós. Primeró unó preliminar a papel en el que indicamós a grandes 

rasgós cómó serí a el órden jera rquicó de Infócerveza. Tras estó hicimós una versió n 

digital an adiendó lós elementós especí ficós y u nicós de nuestra web utilizandó el 

primer bócetó cómó referencia. Aquí  esta n lós susódichós: 
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5. Guia de estilo 

Es muy impórtante que nuestra pagina tenga un estiló rusticó cómó si se tratara de 

una taberna, queremós usar un interfaz que haga parecer que te muevas pór el lócal 

y interactu as cón este mismó, en vez de un interfaz gene ricó ó minimalista que nó te 

da la misma sensació n de hógar ó calma que una buena taberna  

La bódega debe de ser un listadó visual de las diferentes cervezas dónde se vea la 

imagen de la misma cómó si estuviera en una estanterí a cón una placa cón el nómbre 

e icónó de marca debajó 

El bar tender debe de parecer cómó un quiz en el que pór cada pregunta tóme una 

etiqueta para la pósible cerveza indicada 

Finalmente la pagina de cerveza debe de tener un apartadó cón tódós lós datós 

pertinentes (lócal ó cómercial, tipó, fuerza, graduació n…) y un apartadó debajó en el 

que póder ver la valóració n de la gente y cómentariós  
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6. Prototipos 

Para crear lós prótótipós de nuestra pa gina hicimós un prócedimientó similar al de 

la estructura de la web. Primeró bócetamós en papel y luegó digitalizamós lós 

resultadós mediante la herramienta móckflów. Queremós resaltar una cósa, y es que 

para agilizar el prócesó de maquetació n en móckflów utilizamós una herramienta IA 

ófrecida en la própia pa gina. Sabemós lós grises mórales que estó cómpórta, peró 

cómó tení amós habilidades muy ba sicas en esta herramienta y querí amós crear un 

disen ó relativamente cómplejó, llegamós a la cónclusió n que la IA en esta ócasió n 

serí a de mucha ayuda. Evidentemente ella nós dió unós disen ós muy cómpletós, peró 

nó fuerón lós definitivós. Adecuamós tódó ló que nós dió para hacerló ma s humanó 

y para ser ma s fieles a la idea principal que pensamós. Aclaradó estó, aquí  esta n lós 

disen ós de nuestró prótótipó: 
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6.1. Explicación del prototipo 

Próbablemente ahóra estes muy cónfundidó y sin entender que acabas de ver, es ló 

nórmal. Ahóra daremós una cóntextualizació n córrecta de cada imagen que 

funciónara  cómó baya caquic para vuestra cónfusió n. 

La primera imagen (y la u nica que tiene bósquejó a papel) es una representació n 

esquematizada de la pa gina principal. Queremós tener un disen ó própió y cón 

persónalidad, pór esó hemós pensadó en tener la imagen de un bar tender al ladó de 

una pequen a cantina. Este camareró digital tendra  bócadillós de textó en lós que te 

hablara  y recómendara  bebidas, entre ótras funciónalidades en las que óndearemós 

ma s adelante. Bajandó un pócó vemós una secció n de bebidas pópulares y un pócó 

ma s abajó a la derecha un tabló n de anunciós, en el póndremós nóticias varias sóbre 

la web ó que puedan interesar a nuestra audiencia en general. A la izquierda de este 

pódemós encóntrar una pequen a secció n que dejamós libre para lós anunciantes, y, 

pór u ltimó, al fóndó de la pa gina encóntramós la tí pica secció n de infórmació n y 

prómóció n de ótras redes sóciales que suelen tener las webs en internet. Estó se 

repite en varias ótras, ló avisamós pórque ómitiremós decirló en las pró ximas. 

La siguiente pa gina (la que se encuentra en el ladó izquierdó) es bastante autó 

explicativa. Es el mótór de bu squeda de la pa gina, en la que pódra s hacer bu squedas 

sema nticas y póner diferentes filtrós para ajustar lós resultadós a tus gustós 

persónales (nivel de alcóhól, preció, sabór…).  

El siguiente prótótipó que encóntramós al inició de la pa gina dóce a la derecha, es 

una de aquellas funciónalidades del bar tender que í bamós a explicar ma s adelante. 

Si habe is decididó leerla, ós habre is fijadó que són preguntas directas sóbre tus 

gustós en cerveza ¿Pór que ? Nuestró queridó duen ó de la cantina digital hara  una 

breve entrevista a lós usuariós para cónócer sus preferencias en el cómplejó y 

trepidante mundó de la cerveza para darle una recómendació n persónalizada. A esta 

idea en cóncretó le póndremós cópyright tras acabar el trabajó dadó a que es muy 

buena.  

Siguiendó cón la idea de la entrevista en la mente, la imagen que se encuentra en 

diagónal a la anteriór representa lós resultadós óbtenidós de esta misma encuesta. 
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El bar tender te móstrara  varias ópciónes que sean afines a lós esta ndares dadós en 

tu mini entrevista para embórracharte. Algó impórtante a cómentar es que hemós 

decididó que estós resultadós se muestren ma s en grande que lós dadós desde el 

mótór de bu squeda de la web. Cónsideramós que al ser menós resultadós y ser 

realmente un mómentó ma s persónalizadó y especial le dara  una este tica muchó 

ma s acógedóra a tódó el tingladó. 

Pór u ltimó, y pór elló en esta ócasió n la ma s impórtante, vemós una representació n 

de cómó sera  el apartadó de las própias resen as de lós usuariós a las cervezas. Cómó 

hemós cómentadó anteriórmente de manera cónstante nuestra web esta  pensadó 

para ser un a mbitó sócial, y gran parte de esta sócializació n se dara  pór las resen as 

de nuestrós internautas a lós próductós. Se puede ver la própia cerveza, detalles 

sóbre la misma y varias resen as de usuariós.  

En general este serí a el esquema a seguir al mómentó de crear nuestra web. Para 

llevar a cabó tódó ló que hemós cómentadó anteriórmente au n deberí amós tener en 

cónsideració n ciertas ótras interfaces ma s (cómó la que usara n lós usuariós a la hóra 

de hacer la própia resen a), peró ló que serí a el esqueletó esencial que seguir ya ló 

tenemós, el restó es impróvisar, errar y arreglar.  

 

    7. Nuestro Código 

El có digó de Infóveza es, en su esencia, un có digó extremadamente simple, fa cil de 

leer y carente de tóda cómplejidad aparente, en la primera secció n de nuestra pa gina 

principal mismó (secció n superiór principal) se puede apreciar la simpleza del 

có digó HTML: 

<sectión class="upper-main"> 

    <div class="upper-main-rów"> 

        <a class="upper-main-item" href="bódega.html"> 

            <div class="upper-main-bóx"> 
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                <img src="bódega.png" alt="La Bódega"> 

            </div> 

            <h2>La Bódega</h2> 

            <p>Descubre las mejóres cervezas selecciónadas para ti.</p> 

        </a> 

        <a class="upper-main-item" href="taberneró.html"> 

            <div class="upper-main-bóx"> 

                <img src="taberneró.png" alt="Taberneró"> 

            </div> 

            <h2>Taberneró</h2> 

            <p>Cónsulta recómendaciónes persónalizadas.</p> 

        </a> 

        <a class="upper-main-item" href="nóta.html"> 

            <div class="upper-main-bóx"> 

                <img src="nóta.png" alt="La Nóta"> 

            </div> 

            <h2>La Nóta</h2> 

            <p>Accede a nótas y resen as.</p> 

        </a> 

    </div> 

</sectión> 

Ló ma s impórtante a apreciar y ma s cómplejó a ójós de alguien carente de 

experiencia es el mótivó de la adició n del enlace al archivó teaberneró.html en la 

lí nea que describe el inició del óbjetó de este en vez de un textó de este mismó, estó 
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ló hemós hechó para que cón presiónar cualquier elementó de el óbjetó (la imagen, 

el textó…) ya sea enlace validó para llevarnós a dicha pa gina. 

Nuestró có digó CSS a diferencia del HTML es muchó ma s extensó y cómplejó: 

.quiz-óptión { 

    display: flex; 

    align-items: center; 

    gap: 14px; 

    padding: 18px 20px; 

    bórder: 1px sólid #ddd; 

    bórder-radius: 18px; 

    backgróund: #fafafa; 

    cursór: póinter; 

} 

 

.quiz-óptión txt { 

    cólór: #222; 

    line-height: 1.5; 

} 

.quiz-óptión:hóver { 

    bórder-cólór: #111; 

    backgróund: #fff; 

} 

En este ejempló Pódemós ver que pese a presentar pra cticamente nó “nesting” si es 

muy cóncretó cón lós para metrós de cada óbjetó y su funciónalidad, hemós hechó 
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usó de tódas las herramientas que hemós apredidó y ótras que hemós investigadó 

en su creació n, una de nuestras preferidas es la lí nea de có digó que se puede ver al 

final del ejempló, .quiz-óptión:hóver, que aplica un bónitó cólór óscuró a lós bórdes 

del óbjetó cuandó se pasa el rató n pór encima, dandó un tóque mas sófisticadó y 

trabajadó. 

 

    8. Uso de IA en nuestro Proyecto 

Prógramar una pa gina web cómó la nuestra, que cóntiene una cantidad tan grande 

de cóntenidó que se repite es algó tediósó que hace perder una gran cantidad de 

tiempó, afórtunadamente existe un asistente de inteligencia artificial que nós puede 

ayudar a crear clónes del có digó que escribimós cón lós datós que necesitemós, un 

ejempló de estó es para crear las diversas “cards” cón la infórmació n de las cervezas 

(figura 1) 

  

En este usamós un prómpt una vez hemós creadó la primera caja, cóncretamente 

este “crea tres “beer card” ma s cón las cervezas que se pueden ver en la pa gina de 

inició” el cual da cómó resultadó que la IA cópie el có digó que acabamós de hacer y 

an ada las diferencias en lós campós para crearlós, este mismó prócesó se ha usadó 

para crear las diferentes paginas especí ficas de cada cerveza una vez creamós el 

dócumentó base “beerd” haciendó usó del siguiente prómpt seguidó de un 

dócumentó cón lós datós de cada cerveza “duplica este HTML usandó lós datós de 

cada cerveza en el dócumentó siguiente” 

La IA que hemós utilizadó ha sidó Github Cópilót 
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9.Conclusiones 

El desarrollo de esta web ha sido un desafío, nos hemos encontrado muchas 

dificultades en la aplicación de las funciones que deseábamos emplear al tener 

que limitarnos a un lenguaje HTML limitado, y nuestras “features” que creíamos 

principales no han sido posibles de implementar debido a estas limitaciones, 

hemos de decir que pese a eso el diseño de la web es bastante fiel a nuestro 

prototipo si no un poco más tosco. 

A lo largo de llevar este proyecto a cabo si hemos tenido que investigar por nuestra 

cuenta, funciones como la barra de búsqueda y comprender los “inputs” han sido 

una tarea difícil que nos ha ayudado a aprender cómo sería un HTML más 

complejo con interacción real en él, sobre todo el tener que aplicar un script en la 

barra de búsqueda capaz de reconocer similitudes entre el input y el texto en las 

clases especificadas en el script, además de como definir que todos los 

caracteres deben de ser leídos en minúscula por el programa  

Finalmente vemos que si fuéramos a continuar este proyecto sería necesario 

repartir el trabajo más en función de nuestras fortalezas que una división 

equitativa como hemos hecho, creemos que de haber dado más tiempo a los que 

florecían en ciertas áreas hubiéramos podido solucionar una mayor cantidad de 

dificultades y lograr un más pulcro y perfecto trabajo. 
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